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ABSTRAK
Tindak tutur menjadi bagian dari bentuk komunikasi yang tidak hanya berfungsi
untuk menyatakan sesuatu, tetapi terdapat fungsi lain berupa tindakan untuk melakukan
sesuatu. Salah satu jenis dari tindak tutur yaitu adanya tindak tutur direktif yang berfungsi
sebagai sebuah upaya untuk memengaruhi mitra tutur melalui tuturannya. Tindak tutur
direktif ini kerap kali ditemukan pada tuturan selebriti instagram ketika melakukan
endorse. Pada penggunaan bahasa selebriti instagram selalu terdapat tujuan-tujuan yang
ingin dicapai. Tujuan tersebut di antaranya; mengajak, memerintah, bahkan merayu
pendengar agar tertarik pada produk yang diulas. Hal tersebut membuat tuturan selebriti
instagram memiliki kecenderungan untuk dianalisis menggunakan kajian tindak tutur
direktif yang terdiri dari bentuk dan fungsi tuturannya. Oleh sebab itu, tujuan dari
penelitian ini yaitu menghasilkan ragam pola bahasa selebriti instagram berdasarkan
bentuk dan fungsi tuturan direktif yang terkandung pada tuturannya serta menghasilkan
prototipe modul menulis teks iklan dengan penguatan pola bahasa selebriti instagram
berdasarkan bentuk dan fungsi tuturannya. Diharapkan hasil penelitian ini dapat dijadikan
tambahan referensi dalam kegiatan menulis teks iklan. Metode yang digunakan dalam
penelitian ini yaitu metode kualitatif deskriptif. Sumber data diperoleh dari dua puluh
selebriti instagram dan data yang berhasil dianalisis berjumlah 60 tuturan. Dari 60 tuturan
tersebut didapatkan pola tuturan selebriti instagram yang terdiri dari 16 (26,6%) pola
tuturan berbentuk langsung dengan modus imperatif yang berfungsi untuk memerintah,
16 (26,6%) pola tuturan berbentuk langsung dengan modus imperatif yang berfungsi
untuk mengajak, 8 (13,3%) pola tuturan berbentuk langsung dengan modus imperatif
yang berfungsi untuk menyarankan, 1 (1,6%) pola tuturan berbentuk tidak langsung
dengan modus deklaratif yang berfungsi untuk memerintah, 11 (18,3%) pola tuturan
berbentuk tidak langsung dengan modus deklaratif yang berfungsi untuk mengajak, dan 8
(13,3%) pola tuturan berbentuk tidak langsung dengan modus interogatif yang berfungsi
untuk mengajak. Berdasarkan hasil analisis tersebut, dihasilkan prototipe modul menulis
teks iklan berdasarkan pola bentuk dan fungsi tuturan selebriti instagram.
Kata kunci : Tindak tutur direktif, selebriti instagram, modul menulis teks iklan
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DIRECTIVE SPEECH ACT ON INSTAGRAM CELEBRITY
AND UTILIZATION IN DRAFTING TEACING MATERIALS
WRITING AD TEXT
Nida Ariska
Universitas Pendidikan Indonesia
ABSTRACT
Speech act become part of a from of communication that not only serves to express
something, but there are other functions in the form of actions to do something. One type
of speech act is the exstence of directive speech acts that serves as an effort to influence
the speech partners through their speech. The directive speech act is often found on
celebrity instagram when doing endorse. In the use of the celebrity instagram language,
there are always goals ti be achieved. The goals include, invite, govern, and even seduce
listeners to be interested in the product being reviewed. It makes celebrity instagram
utterances have a tendency to be analyzed using directive speech act studies consisting of
the form and function of the speech. Therefore, the purpose of this study is to produce a
varietyof celebrity instagram language patterns based on the form and function of the
directive speech contained in the speech and to produce a prototype module for writing ad
text by strengthening the celebrity instagram language patterns based on the form and
function of the speech. This research is expected to be used as an additional reference in
the activity of qriting ad text. The method used in this research is descriptive qualitative
method. Data sources were obtained from twenty celebrity instagram and sixty speeches
were analyzed. From these 60 utterances, celebrity instagram speech pattern were
obtained consisting of 16 (26,6%) speech patterns in directive from with an imperative
mode that functions to govern, 16 (26,6%) speech pattern are shaped directly with the
imperative mode which function to invite, 8 (13,3%) speech patterns are shaped directly
with the imperative mode which function to suggest, 1 (1,6%) indirect speech patterns
with declarative mode that function to govern, 11 (18,3%) indirect speech patterns with a
declarative mode that function to invite, and 8 (13,3%) speech patterns in the indirect
form with an interrogative mode wich functions to invite. Based on the result of the
analysis, a prototype module for writing ad text is produced based on the shape and
function patterns of celebrity instagram.
Keywords : Directive speech acts, instagram celebrity, module of writing ad text.
Nida Ariska, 2020
TINDAK TUTUR DIREKTIF PADA SELEBRITI INSTAGRAM SERTA PEMANFAATANNYA DALAM
PENYUSUNAN BAHAN AJAR MENULIS TEKS IKLAN
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu
DAFTAR ISI
HALAMAN JUDUL..............Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
HALAMAN PENGESAHAN.........................................................125
PERNYATAAN..................... Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
KATA PENGANTAR............Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
UCAPAN TERIMA KASIH.. Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
ABSTRAK...................................................................................... 126
ABSTRACT....................................................................................127
DAFTAR ISI...................................................................................128
DAFTAR TABEL.................. Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
DAFTAR GAMBAR..............Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
DAFTAR LAMPIRAN.......... Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
BAB I......................................Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
PENDAHULUAN..................Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
1.1 Latar Belakang..................Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
1.2 Identifikasi Masalah......... Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
1.3 Pertanyaan Penelitian....... Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
1.4 Tujuan Penelitian..............Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
1.5 Manfaat Penelitian............Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
1.6 Struktur Organisasi SkripsiKesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
BAB II.................................... Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
KAJIAN TEORETIS..............Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
2.1 Tindak Tutur.....................Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
2.2 Jenis - Jenis Tindak Tutur.Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
2.2.1 Tindak Lokusioner (Locutionary Acts)Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
2.2.2 Tindak Ilokusioner (Illocutionary Acts)Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
2.2.3 Tindak Perlokusi (Perlocutionary Acts)Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
2.3 Tindak Tutur Direktif....... Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
2.4 Bentuk Tindak Tutur DirektifKesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
2.4.1 Tindak Tutur Langsung (Direct Speech Act)Kesalahan! Bookmark tidak
didefinisikan.
2.4.2 Tindak Tutur Tidak Langsung (Indirect Speech Act)Kesalahan! Bookmark tidak
didefinisikan.
Nida Ariska, 2020
TINDAK TUTUR DIREKTIF PADA SELEBRITI INSTAGRAM SERTA PEMANFAATANNYA DALAM
PENYUSUNAN BAHAN AJAR MENULIS TEKS IKLAN
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu
2.5 Fungsi Tindak Tutur DirektifKesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
2.6 Selebriti Instagram (Selebgram)Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
2.7 Kajian Bentuk dan Fungsi Tindak Tutur DirektifKesalahan! Bookmark tidak
didefinisikan.
2.8 Hakikat Bahan Ajar.......... Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
2.9 Hakikat Teks Iklan............Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
2.10 Modul Menulis Teks IklanKesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
BAB III...................................Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
METODE PENELITIAN....... Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
3.1 Metode Penelitian.............Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
3.2 Desain Penelitian.............. Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
3.3 Sumber Data Penelitian.... Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
3.4 Instrumen Penelitian.........Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
3.4.1 Format Analisis Tindak Tutur Direktif Pada Selebriti Instagram Kesalahan!
Bookmark tidak didefinisikan.
3.4.2 Pedoman Analisis Bentuk Tindak Tutur DirektifKesalahan! Bookmark tidak
didefinisikan.
3.4.3 Pedoman Analisis Modus Kalimat Tuturan DirektifKesalahan! Bookmark tidak
didefinisikan.
3.4.4 Pedoman Analisis Fungsi Tindak Tutur DirektifKesalahan! Bookmark tidak
didefinisikan.
3.4.5 Instrumen Penilaian Modul Menulis Teks IklanKesalahan! Bookmark tidak
didefinisikan.
3.5 Teknik Pengumpulan DataKesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
3.6 Teknik Pengolahan Data...Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
BAB IV...................................Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
HASIL DAN PEMBAHASANKesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
4.1 Hasil..................................Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
4.1.1 Bentuk Tuturan.......Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
4.1.2 Fungsi Tuturan....... Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
4.2 Pembahasan...................... Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
BAB V.................................... Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
KESIMPULAN, IMPLIKASI, DAN REKOMENDASIKesalahan! Bookmark tidak
didefinisikan.
5.1 Kesimpulan.......................Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
Nida Ariska, 2020
TINDAK TUTUR DIREKTIF PADA SELEBRITI INSTAGRAM SERTA PEMANFAATANNYA DALAM
PENYUSUNAN BAHAN AJAR MENULIS TEKS IKLAN
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu
5.2 Implikasi...........................Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
5.3 Rekomendasi.................... Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
DAFTAR PUSTAKA..................................................................... 130
LAMPIRAN "Modul Menulis Teks Iklan".............................Kesalahan! Bookmark tidak
didefinisikan.
Lampiran 2 Penilaian “Modul Menulis Teks Iklan”Kesalahan! Bookmark tidak didefinisikan.
DAFTAR PUSTAKA
Austin, J. L. 1969. How To Do Thing With Words. Oxford University Press.
Barita, Toras, dkk. 2015. Pengembangan Modul Berbasis Pendekatan
Konstektual pada Materi Menulis Iklan di Kelas VIII SMP 2
Padangsidimpuan Sumatera Utara. E-Jurnal Bahasa, Sastra, dan
Pembelajaran, 3, No 1.
http://ejournal.unp.ac.id/index.php/bsp/article/view/4908
Cyberthreat. 2019. News : Jumlah Followers Untuk Menjadi Selebgram. [Online].
Tersedia :
https://cyberthreat.id/read/1120/Berapa-Jumlah-Follower-untuk-Jadi-Selebgr
am-Ini-Jawabannya
Depdiknas. 2008. Kurikulum Tingkat Satuan Pendidikan. Jakarta: Dikmenum
Depdiknas.
George, Yule. 2006. Pragmatik (edisi terjemahan). Yogyakarta. Pustaka Pelajar.
George, Yule. 1996. Pragmatics. Newyork Oxford University Press
Ibrahim, Abd. Syukur. 1993. Kajian Tindak Tutur. Surabaya:Usaha Nasional
Jakarta : Erlangga
Nida Ariska, 2020
TINDAK TUTUR DIREKTIF PADA SELEBRITI INSTAGRAM SERTA PEMANFAATANNYA DALAM
PENYUSUNAN BAHAN AJAR MENULIS TEKS IKLAN
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu
Indira, Alika. 2019. Komersial Di balik Aktivitas Produksi dan Konsumsi
(Prosumer) Informasi di Kalangan Selebgram. [Online]. Tersedia:
http://repository.unair.ac.id/88443/5/JURNAL_INDIRA%20ALAIKA.pdf
Kosasih, E. 2018. Jenis-Jenis Teks, Fungsi, Struktur, dan Kaidah Kebahasaan.
Bandung: Yrama Widya.
Kosasih, E. 2017. Buku Bahasa Indonesia Kelas VIII. Jakarta: Pusat Kurikulum
dan Perbukuan, Balitbang.
Leech, Geoffrey. 1993. Prinsip-Prinsip Pragmatik. Jakarta: Universitas
Indonesia (UI-Press).
Nida Ariska, 2020
TINDAK TUTUR DIREKTIF PADA SELEBRITI INSTAGRAM SERTA PEMANFAATANNYA DALAM
PENYUSUNAN BAHAN AJAR MENULIS TEKS IKLAN
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu
Nadar, F. X. 2009. Pragmatik dan Penelitian Pragmatik. Yogyakarta: Graha
Ilmu
Miles, M.B. & Huberman A.M. 1984. Analisis Data Kualitatif. Terjemahan oleh
Tjetjep Rohendi Roohidi. 1992. Jakarta : Penerbit Universitas Indonesia.
Mulyasa. 2003. Kurikulum, Berbasis Kompetensi. Bandung: Remaja Rosdakarya
Nirmala,Vita. 2015. Tindak Tutur Ilokusi Pada Iklan Komersial Sumatera
Ekspres. Jurnal Kandai: Kantor Bahasa Sulawesi Tenggara Kementrian
Pendidikan dan
Kebudayaan,11,139-150.http://ojs.badanbahasa.kemdikbud.go.id/jurnal/index.
php/kandai/article/view/222
Prastowo, A. 2012. Panduan Kreatif Membuat Bahan Ajar Inovatif. Jogjakarta:
Diva Press.
Prastowo, A. 2013. Pengembangan Bahan Ajar Tematik - Panduan Lengkap
Aplikatif. Yogyakarta: DIVA Press.
Prayitno, H.J. 2011. Teknik Strategi Tindak Kesantunan Direktif di Kalangan
AndikSD Berlatar Belakang Budaya Jawa. Jurnal Kajian Linguistik dan
Sastra: Vol. 23, No. 2. Muhammadiyah University Press.
Prayitno, Harun Joko. 2011. Kesantunan Sosiopragmatik. Surakarta: Universitas
Muhammadiah Press.
Putra, Rezandra .2019. Analisis Tindak Tutur Perlokusi pada Iklan Minuman
Bersoda.[Online].Tersedia:http://eprints.ums.ac.id/75752/1/NASKAH%20P
UKASI.pdf
Rahardi, Kunjana. 2005. Pragmatik: Kesantunan Bahasa Imperatif Bahasa
Indonesia. Jakarta: Erlangga.
Rahmawati, Dewi. 2016. Pemilihan dan Pemanfaatan Instagram Sebagai Media
Komunikasi Pemasaran Online (Studi Desktiptif Kualitatif pada Akun
Instagram @FreezyBrowniezz. Skripsi. Fakultas Ilmu Sosisal dan
Humaniora Universitas Islam Negri Sunan Kalijaga, Yogyakarta. [Online].
Tersedia:
http://internetsehat.id/2016/10/apjii-jumlah-pengguna-internetindonesia-lebih
-dari-50- populasi/.
Rustono. 1999. Pokok-Pokok Pragmatik. Semarang: IKIP Press
Nida Ariska, 2020
TINDAK TUTUR DIREKTIF PADA SELEBRITI INSTAGRAM SERTA PEMANFAATANNYA DALAM
PENYUSUNAN BAHAN AJAR MENULIS TEKS IKLAN
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu
Searle, J. 1969. Speech Acts: An Essay in The Philosophy Of Language.
Combridge: Combridge University Press
Sebayang, Br. 2019. Pengaruh Penggunaan Media Iklan Niaga Terhadap
Kemampuan Siswa Menulis Teks Iklan Persuasi di Kelas VIII SMP Negeri 31
Medan Tahun Pembelajaran 2018/2019. [Online]. Tersedia :
http://repository.uhn.ac.id/bitstream/handle/123456789/2670/Theorida%20Kri
st%20Br.%20Sebayang.pdf?sequence=1&isAllowed=y
Septia, U.H. 2017. “Tindak Tutur Guru dan Siswa Kelas VIII SMP pada
Pembelajaran Bahasa Indonesia dan Implikasinya dalam Pembelajaran
Kemampuan Berbicara di SMP”. [Online]. Tersedia :
http://digilib.unila.ac.id/25804/3/TESIS%20TANPA%20BAB%20PEMBAH
ASAN.pdf
Suyanto. 2005. Strategi Perencanaan Iklan Televisi Perusahaan Top Dunia.
Yogyakarta: Andi
Mansor, Nor Shahila, dkk. 2014. Ketidaksantunan Bahasa Sebagai Strategi
Pujukan dalam Iklan Berbahasa Spanyol. Gema Online, Jurnal Of Language
Studies, 14, No 3.http://ejournals.ukm.my/gema/article/view/60252019.
Ramlan, M. 2005. Ilmu Bahasa Indonesia: Sintaksis. Yogyakarta: CV Karyono.
Sungkono. 2003. Pengembangan Dan Pemanfaatan Bahan Ajar Modul Dalam
Proses Pembelajaran.Makalah Yogyakarta: FIP UNY
Terence, A. Shimp. 2003. Periklanan dan Aspek Tambahan Komunikasi
Pemasaran Terpadu. Jakarta: Erlangga
Wicaksono, S.M. 2018. Efektivitas Endorser dalam Promosi Pariwisata
Indonesia. [Online]. Tersedia:
https://jurnal.ugm.ac.id/jgs/article/download/34041/20299
Widyatama, R. (2007). Pengantar Periklanan. Yogyakarta: Pustaka Book
Publisher
Wijana, I Dewa Putu. 1996. Dasar-dasar Pragmatik. Yogyakarta: Andi
Yogyakarta.
Yulia, dkk. 2015. Penggunaan Bahasa Iklan Pada Papan Reklame (Studi Survei
Sepanjang Kampung Rambutan Sampai Dengan Lebak Bulus). Jurnal
Nida Ariska, 2020
TINDAK TUTUR DIREKTIF PADA SELEBRITI INSTAGRAM SERTA PEMANFAATANNYA DALAM
PENYUSUNAN BAHAN AJAR MENULIS TEKS IKLAN
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu
PujanggaBahasa dan Sastra, 1, No 2.
http://journal.unas.ac.id/pujangga/article/view/318
